Politica de Tracking de Awin ’AW| N

El tracking de Awin consta de cinco elementos principales:
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Journey Tag / Conversion Tag Server to Server Pixel de Tracking de
Advertiser (S2S) conversion Fall- productos™
MasterTag back

*Optional

Awin recomienda que se implementen todos los elementos obligatorios en la configuracion del tracking. Esto es
imprescindible para medir con precisién las ventas de los afiliados, cuando los bloqueadores de cookies y los
mecanismos de prevencién del tracking son cada vez mas frecuentes en la industria, para garantizar que se
reconozca el verdadero valor del canal v que los afiliados sean recompensados de manera justa por el rendimiento
que proporcionan.

Elemento Colocacién Descripcion Dependencia

Journey Tag / Advertiser
MasterTag

La biblioteca de JavaScript contiene

Todas las paginas(er®  todas las funciones necesarias para Obligatorio
también conocido como la solucién de Tracking
MasterTag or Dwinl Tag

Conversion Ta , Cédigo JavaScript que indica al
Pédgina de M T h lizad Obli .
también conocido como Caodigo de confirmacidnveré) asterfag que se ?lrea lzElol© Ui igatorio
conversion

tracking o Tracking Tag

Método de tracking independiente
Server to Server (S2S) Servidor del navegador o las cookies de Obligatorio
tercera parte

Pixel de conversion Fall-back

también conocido como pixel de Pagina de confirmacion Método alternativo de tracking Obligatorio

imagen

Permite al anunciante disponer de
Tracking de productos Pagina de confirmacion  informes con la informacién de los Opcional
productos vendidos

N

1 El MasterTag, Conversion Tagy Fall-back Conversion Pixel deben colocarse en todas las paginas de confirmacién
(ver 6) donde se lleva a cabo una accién comisionable (venta / lead) en todos los dispositivos desktop, mobile etc
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Para las apps modviles transaccionales, es obligatorio integrar nuestro cddigo de tracking a través de un SDK. Esta

2 integracién no esta sujeta a la integracion que debe realizarse en 15 dias habiles, pero debe completarse lo antes
posible. Si el anunciante no dispone de un SDK, se recomienda fuertemente al anunciante incorporar un SDK

L acorde a sus necesidades y posteriormente integrar el tracking de Awin tan pronto como sea posible. )
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e A
El MasterTag debe colocarse en todas las paginas (ver 6) para que Awin pueda rastrear las cookies de primera
parte (muchos navegadores ahora bloguean las cookies de tercera parte), para rastrear transacciones entre
dispositivos y permitir las funcionalidades de Awin para evitar el blogueo de la medicién publicitaria online.
\_ y,
Las funciones para promocionar los cédigos descuento o el tracking del Cédigo descuento (cuando corresponda)
4 son componentes obligatorios del tracking de Awin. Si un anunciante acepta cédigos descuento o cupones,
presentados por los compradores, el anunciante debe pasar los cédigos utilizados en esas transacciones a Awin a
S través del conversion tag. )
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El tag de conversidn y el pixel de conversidn Fall-back deben activarse en todas las paginas de confirmacion (ver 6),
ya sea incondicionalmente o utilizando el channel parameter. El cddigo de tracking de Awin debe activarse si la
conversién no se ha asignado a otro canal de marketing para que Awin pueda identificar cualquier transaccién
originada a través de afiliacion o mediante otra tecnologia de tracking avanzada. Esto permitira medir
adecuadamente y recompensar a los afiliados que influencian. Sin el pixel incondicionado, solo podréas ver las
influencias generadas por los afiliados, pero no las generadas entre los afiliados y otros canales de marketing. El
9 mismo caso aplica para el cross-device tracking y el voucher tracking )
e A
6 El MasterTag debe estar integrado en todas las paginas, excepto en aquellas paginas en las que se procese o
informe del proceso de pago.
\_ y,
e A
El tracking Server to Server (S2S) debe implementarse en todas las paginas de confirmacion desde el servidor, para
garantizar la mejor Calidad del tracking y admitir el tracking independientemente del navegador.
\_ y,
e A
Awin recomienda a los clientes aprovechar al maximo las opciones de personalizacion de parémetros disponibles
en el Conversion Tag para enviar todos los datos relevantes de una transaccion. Se pueden proporcionar guias que
detallen los pardmetros recomendados seglin el sector en el que opera el anunciante.
y,
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Awin asistird al anunciante con la integracion realizando un test de compra, una vez que el Master Tag, Conversion
Tagy el pixel de conversion Fall-back hayan sido integrados.
\_ y,
/ s . . . . . . .
Una vez el programa esté activo, las solicitudes de HTTP y todo el tracking de JavaScript proporcionado por Awin
1 O deben mantenerse para que el navegador pueda cargarlos y ejecutarlos correctamente. Los datos requeridos por
Awin en el conversion Tag deben permanecer consistentes tal y como se recogieron durante el test de compra
hecho por Awin. Si hay cambios planificados en el data layer o en el sistema que proporciona esta informacion,
Awin debe ser notificado, tan pronto como sea posible. .
\o J
Una vez el programa esté activo, si se va a cambiar el nombre de a un grupo de comision, el anunciante debe
11 informar a Awin, al menos 48 horas antes para permitir el cambio del nombre del grupo de comisién dentro de la
plataforma y garantizar que las comisiones se asignen correctamente. En caso de no notificar Awin, el cliente sera
9 responsable de pagar las comisiones (y, si corresponde, anularlas) a la tarifa predeterminada para el programa. )
Una vez el programa esté activo, El MasterTag, Conversion Tagy cédigo Fall-back Conversion Pixel deben
1 2 mantenerse activos en todo momento, vy si se eliminasen por error o por mantenimiento planificado con menos de
48 horas de antelacién, se debe pagar una compensacién a los afiliados. Esta compensacién se calculard segin tu
S contrato con Awin. )
e A
1 3 La vinculacién entre los programas activos en diferentes mercados o paises es obligatoria para medir las ventas
entre diferentes URLs.
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