Awin Tracking Policy ’AW| N

Tracking Awin sktada sie z 5 kluczowych elementdw:

9 V) § D _il_

Journey Tag / Conversion Tag Server to Server Fall-back Product Level
Advertiser (S2S) Conversion Pixel Tracking”
MasterTag

*Optional

Awin zaleca aby wszystkie kluczowe elementy trackingu byty zaimplementowane. Jest to konieczne aby doktadnie
mierzy¢ sprzedaze w afiliacji, zwtaszcza w sytacji, gdy blokery plikdw cookie i mechanizmy majgce zapobiegad
Sledzeniu stajg sie coraz bardziej rozpowszechnione w branzy i aby zapewnic¢ prawidtowg wartos¢ kanatu oraz
zadbacd o sprawiedliwie wynagrodzenie dla wydawcdw za ich wyniki.

Element Miejsce zamieszczenia Opis Zaleznos¢

Journey Tag / Advertiser
MasterTag

Biblioteka JavaScript, ktéra zawiera
Wszystkie strony®unkt & wszystkie funkcje wymagane przez  Obowigzkowy

nazywany rozwigzanie Tracking Solution
takze MasterTag lub Dwinl Tag

Conversion Tag
Strona z Deklaracja JavaScript ktéra informuje Obowiazkow
nazywany takze Tracking potwierdzeniem(punkt6) MasterTag o konwersji 2 y

Code or Tracking Tag

Metoda trackingu niezalezna od

Server to Server (S25) Po stronie serwera . Obowigzkowy
przegladarki

Fall-back Conversion Pixel

Strona z potwierdzeniem Alternatywna metoda trackingu Obowigzkowy
nazywany takze Image Pixel

Umozliwia reklamodawcy
Product Level Tracking Strona z potwierdzeniem vyyk.orz.ystan|e.raportovvam.a W Opcjonalny
odniesieniu do kazdego zakupionego
produktu.
4 )

MasterTag, Conversion Tag oraz Fall-back Conversion Pixel musza by¢ zamieszczone na wszystkich stronach z
1 powtwierdzeniem (patrz punkt 6) gdzie ma miejsce aktywnos¢ zwigzana z prowizjg (na przyktad na desktopie,

telefonie czy innych urzadzeniach).
\_ _J

-

W przypadku kazdej aplikacji mobilnej, w ktérej dokonuja sie transakcje, integracja SDK z naszym kodem éledzeni;
2 jest obowiagzkowa. Nie podlega ona okresowi 15 dni roboczych, musi by¢ wdrozona najszbciej jak to mozliwe. Jesli
reklamodawca nie posiada SDK, nalezy dotozy¢ wszelkich staran, aby dodac SDK, a nastepnie zintegrowac go z
_ trackingiem Awin tak szybko, jak to mozliwe. )
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( MasterTag musi byc wdrozony na wszystkich stronach (punkt 6) aby Awin mégt sledzi¢ transakcje z )
3 wykorzystaniem 1st party cookies (wiele ciasteczek typu third party jest teraz blokowana przez przegladarki aby
Sledzi¢ transkacje dokonywane na wielu urzadzeniach i umozliwi¢ technologie omijajaca ad-blocking stosowang
_ przez Awin. )
4 N
Funkcjonalnosci umozliwiajgce $ledzenie kodu rabatowego (tam, gdzie ma to zastosowanie), sg obowigzkowymi
sktadowymi trackingu Awin. Jesli reklamodawca akceptuje kupony rabatowe musi on przekazywac informacje o
kodzie rabatowym wykorzystanym przy danej transakcji dokonanej w ramach Awin, w kodzie conversion tag
N\ J
(" Conversion Tag i Fall-back Conversion Pixel musza by¢ zaimplementowane na wszystkich stronach z R
potwierdzeniem (punkt 6) albo bezwarunkowo albo wykorzystujgc parametry kanatu. Kod mierzacy Awin musi
by¢ uruchomiony jesli zaden kanat marketingowy nie zostat przypisany transakcji, tak aby Awin mogto
zidentyfikowac transakcje, ktéra zostata zainicjowana przez kanat afiliacyjny lub poprzez bardziej zaawansowane
technologie mierzace. To pozwala na lepsze mierzenie i wynagradzanie dziatan influenceréw. Bez bezwarunkowego
uruchamiania koddéw, dziatalnos¢ influenceréw moze by¢ zaobserowana tylko tam, gdzie akcja zostata zmierzona
dlainnego partnera afiliacyjnego, ale nie dla innego kanatu. Odnosi sie to réwniez do cross-device tracking i voucher
\_ tracking. )
4 )
MasterTag powinien by¢ zaimplementowany na wszystkich stronach z wyjatkiem tych, ktére pokazuja informacje o
ptatnosci lub jg procesuja
N\ J
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7 Server to Server (S2S) tracking musi by¢ uruchamiany na wszystkich stronach z potwierdzeniem po stronie
serwera aby zagwarantowac najwyzszg jakosc trackingu i wspierac tracking niezalezny od wyszukiwarki.
NS J
4 )
Awin rekomenduje aby reklamodawca wykorzystat wszystkie mozliwosci Custom Parameter options dostepne
dzieki Conversion Tag aby przekazywac wszystkie dane zarejestrowane na stronie z potwierdzeniem.
Rekomendowane parametry sg przedstawiane w oparciu o branze, w ktérej dziata reklamodawca.
N\ J
4 )
Awin wspiera integracje przez przeprowadzanie petnych testéw w programie, gdy tylko MasterTag, Conversion
Tag i Fall-back Conversion Pixel zostang zaimplementowane.
N\ J
é Po uruchomieniu, zadania HTTP i caty mechanizm $ledzenia JavaScript dostarczony przez Awin powinien byc¢ )
utrzymywany tak, aby mdgt by¢ zatadowany przez przegladarke i pomysinie wykonany. Dane wymagane przez
Awin w znaczniku konwersji powinny pozostac spdjne i zgodne z pierwotnymi zaleceniami. W przypadku
planowanych zmian w warstwach danych lub systemach, ktére dostarczajg tych danych, nalezy powiadomi¢ Awin
\_ tak szybko, jak to mozliwe. )

Jesli nazwa Grupy Prowizji ma zosta¢ zmieniona, klient musi poinformowacd Awin co najmniej 48 godzin przed ta )

11 zmiang w ramach Interfejsu Awin i upewnic sie, ze prowizje sa prawidtowo przypisywane. Jesli Awin nie zostanie
powiadomiony o zmianie nazwy grupy, klient bedzie odpowiedzialny za wyptacenie prowizji (oraz, jesli ma to

N\

zastosowanie, anulowanie) wedtug stawki pierwotnej ustwionej w programie. )
4 )
Po uruchomieniu, MasterTag, Conversion Tag i Fall-back Conversion Pixel musza dziatac przez caty czas, ajesli
1 zostang usuniete w wyniku bledu lub w zwigzku z konserwacja z powiadomieniem krétszym niz 48 godzin,
rekompensata dla wydawcdw musi by¢ wyptacona na postawie wyliczen zgodnych z umowa z Awin.
g J
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1 3 Obowigzkowe jest tgczenie programow z réznych rynkéw/terytoriéw w celu Sledzenia sprzedazy przez rézne
adresy URL.
NS J



http://wiki.awin.com/index.php/Advertiser_Tracking_Guide/Custom_Tracking_Parameters

